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DI DESA LEREP KECAMATAN UNGARAN BARAT 

KABUPATEN SEMARANG 

 

Arinda Afif Pratiwi*, Dewi Hastuti**, Istanto
*** 

 

ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah mengetahui banyaknya saluran pemasaran, 

besarnya margin pemasaran dan efisiensi pemasaran keripik tempe di Desa Lerep 

Kecamatan Ungaran Barat Kabupaten Semarang. Metode dasar penelitian yang 

digunakan adalah metode deskriptif analisis. Penentuan daerah sampel dilakukan 

secara sengaja yaitu di Desa Lerep Kecamatan Ungaran Barat Kabupaten 

Semarang. Adapun jumlah responden sebanyak 15 responden. Analisis data yang 

digunakan yaitu dengan analisis biaya dan margin pemasaran tiap saluran 

pemasaran, analisis efisiensi pemasaran keripik tempe tiap saluran. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa terdapat tiga saluran pemasaran keripik tempe. 

Saluran I terdiri dari: Produsen – Konsumen Akhir, Saluran II terdiri dari: 

Produsen – Pedagang Pengecer – Konsumen Akhir dan Saluran III terdiri dari: 

Produsen – Pedagang Pengepul – Pedagang Pengecer – Konsumen Akhir. Total 

nilai margin pemasaran pada saluran I sebesar Rp. 4.380, saluran II sebesar Rp. 

4.500,- dan saluran III sebesar Rp. 4.500. Biaya pemasaran yang timbul pada 

saluran I sebesar Rp. 120, pada saluran II sebesar Rp. 513 dan pada saluran III 

sebesar Rp. 815. Pemasaran keripik tempe sudah menunjukkan nilai yang efisien. 

Hal ini dapat dilihat dari nilai efisiensi pemasaran tiap saluran adalah saluran I 

sebesar 0,26%, saluran II sebesar 1,18%, dan saluran III sebesar 1,87%. Saluran II 

adalah saluran yang efisien dalam pemasaran keripik tempe sehari – hari. 
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MARKETING ANALYSIS OF TEMPE CHIPS 

IN LEREP VILLAGE WEST UNGARAN DISTRICT 

SEMARANG REGENCY 

Arinda Afif Pratiwi*, Dewi Hastuti**, Istanto*** 

 

ABSTRACT 
 

The purpose of this study is to determine the number of marketing channels, 

the amount of marketing margins and marketing efficiency of tempe chips in 

Lerep Village, Subdistrict Ungaran West Semarang District. The basic method of 

research used is descriptive method of analysis. Determination of the sample area 

is done intentionally in Lerep village, West Ungaran Subdistrict, Semarang 

District. The number of respondents as many as 15 respondents. Data analysis 

used is by cost analysis and marketing margin of each marketing channel, analysis 

of marketing efficiency of tempe chips each channel. The results showed that 

there are three channels of marketing tempe chips. Channel I consists of: Producer 

- Final Consumer, Channel II consists of: Manufacturer - Retailer - Final 

Consumer and Channel III consists of: Manufacturer - Wholesaler - Retailer - 

Final Consumer. Total marketing margin value on channel I is Rp. 4,380, channel 

II of Rp. 4,500, - and channel III of Rp. 4,500. The cost incurred on channel I is 

Rp. 120, on channel II of Rp. 513 and on channel III of Rp. 815. The marketing of 

tempe chips has shown an efficient value. It can be seen from marketing 

efficiency value of each channel is channel I equal to 0,26%, channel II equal to 

1,18%, and channel III equal to 1,87%. Channel II is an efficient channel in the 

marketing of tempe chips everyday.  
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