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ANALISIS PEMASARAN TEPUNG TAPIOKA 

(Studi Kasus di Desa Ngemplak Kidul Kecamatan Margoyoso Kabupaten 

Pati) 

Anang Jamaluddin Riyad* Dewi Hastuti**Shofia Nur Awami*** 

 

Abstrak 

 

    Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran distribusi pemasaran 

tepung tapioka, fungsi pemasaran tepung tapioka, besarnya margin pemasaran dari 

seriap saluran pemasaran tepung tapioka di Desa Ngemplak Kidul Kecamatan 

Margoyoso Kabupaten Pati. Metode penentuan daerah penelitian dilakukan secara 

sengaja (purposive) dengan alasan populasi pengusaha tepung tapioka yang tinggi 

dibandingkan daerah sekitar di Kecamatan Margoyoso. Metode penentuan sampel  

menggunakan purposive sampling  untuk responden produsen/pengusaha tepung 

tapioka dan snowball sampling digunakan untuk responden lembaga pemasaran. 

Responden yang terlibat dalam penelitian ini terdiri dari 15 produsen, 5 pedagang 

pengecer, 5 pedagang besar, 5 pedagang pengumpul dan 14 konsumen akhir. 

Analisis data yang digunakan adalah Analisis pemasaran yang terdiri saluran 

pemasaran, fungsi pemasaran dan margin pemasaran. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat tiga pola saluran pemasaran tepung tapioka yaitu:  

Saluran I : Produsen – Pedagang Pengecer – Konsumen,  Saluran II : Produsen – 

Pedagang besar – Pedagang Pengecer – Konsumen dan  Saluran III : Produsen – 

Pedagang Pengumpul – Pedagang besar – Pabrik. Fungsi pemasaran yang di 

jalankan oleh lembaga pemasaran diantaranya meliputi fungsi penjualan, fungsi 

pengemasan, fungsi sortasi, fungsi informasi pasar. Pada saluran pemasaran I total 

biaya pemasaran Rp 688,2 per kg, total margin pemasaran Rp 2.000 per kg, dan 

marjin keuntungan Rp 1.311 per kg. Untuk saluran pemasaran II total biaya 

pemasaran Rp 752,2 per kg,total margin pemasaran Rp 2.200 per kg, dan marjin 

keuntungan  Rp 447.8 per kg. Pada saluran III total biaya pemasaran Rp 325,4 per 

kg, total margin pemasaran sebesar Rp 1.747  per kg dan marjin keuntungan  Rp 

1.421 per kg. Kesimpulan dari 3 saluran pemasaran tersebut yang lebih efisien  

adalah saluran I karena margin keuntungan lebih tinggi dari saluran II dan saluran 

III. 

 

 

Kata kunci : Analisis Pemasaran, Fungsi pemasaran, Margin pemasaran, tepung 

tapioka, Kabupaten Pati. 

 

Keterangan : *Mahasiswa, **Pembimbing Pertama,***Pembimbing Kedua. 
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MARKETING ANALYSIS OF TAPIOCA FLOUR  

(Case Study in Ngemplak Kidul Village Margoyoso District Pati Regency) 

Anang Jamaluddin Riyad* Dewi Hastuti**Shofia Nur Awami*** 

 

Abstract 

The purpose of this research is to know marketing distribution line of tapioca 

flour, marketing function of tapioca flour, the amount of marketing margin from 

every marketing line of tapioca flour in Ngemplak Kidul Village, Margoyoso 

District, Pati Regency. The method of determining the research area was done 

purposively on the reason of the high tapioca flour population compared to the 

surrounding area in Margoyoso District. The sampling method used purposive 

sampling for respondent producer / entrepreneur of tapioca flour and snowball 

sampling is used for marketing agency respondents. Respondents involved in the 

study consisted of 15 producers, 5 retailers, 5 wholesalers, 5 collectors and 14 

final consumers. Data analysis used is Marketing analysis consisting of marketing 

line, marketing function and marketing margin. The result shows that there are 

three patterns of tapioca flour marketing line: Line I: Producer - Retailer - 

Consumer, Line II: Producer - Wholesaler - Retailer - Consumer and Line III: 

Producer - Collector - Wholesaler - Factory. Marketing functions that is run by 

marketing agency includes the function of sales, packaging, sorting, and 

marketing information. At marketing line I the total marketing cost is Rp 688.2 

per kg, while the total marketing margin is Rp 2,000 per kg and the profit margin 

is Rp 1,311 per kg. For marketing line II, the total marketing cost is Rp 752.2 per 

kg, the total marketing margin is Rp 2,200 per kg and profit margin is Rp 447.8 

per kg. In line III, the total marketing cost is Rp 325.4 per kg, while the total 

marketing margin is Rp 1,747 per kg and profit margin is Rp 1,421 per kg. 

Conclusion of 3 lines is the more efficient marketing line is the I channel because 

the profit margins are higher than the II and III lines. 

 

Key words : Marketing Analysis, Marketing Function, Marketing Margin, 

Tapioca Flour. Pati Regency. 

Note : *College studen, **The First Advisor, ***The Second Adviser. 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


