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ABSTRAK

Nama : Abdul Muid
Program Studi : IImu Politik

PENERAPAN MARKETING POLITIK DALAM PEMILIHAN

KEPALA DAERAH
(Studi Kasus Marketing Politik Pasangan Independen Abdul Hafidz-Bayu
Andriyanto dalam Pilbup Kabupaten Rembang Tahun 2015)

Pilkada yang diakukan pada tanggal 09 Desember menjadi momentum
penting dalam pendewasaan demokrasi di Tanah Air. Pilkada pada tanggal 09
Desember 2015 menjadi berbeda dengan pilkada sebelum-sebelumnya karena
dilakukan secara serentak digelar di 264 wilayah. Dari jumlah tersebut
berdasarkan studi yang dilakukan oleh Skala Survei Indonesia (SSI),
menunjukkan calon dari jalur perseorangan yang maju dalam pilkada 2015 baru
sebesar 35%. Dari jumlah tersebut yang mencatat kemenangan hanya 14,4%. Di
Jawa Tengah sendiri hanya ada 4 pasangan calon yang maju melalui jalur
independen. Dari ke empat pasangan calon tersebut hanya pasangan Abdul
Hafidz-Bayu Andriyanto yang berhasil meraih kemenangan. Dari fakta diatas,
maka sangat menarik untuk meneliti startegi marketing politik pasangan Abdul
Hafidz-Bayu yang maju melalui jalur independen.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui penerapan strategi marketing
politik pasangan Abdul Hafidz-Bayu dan faktor-faktor apa saja yang mendukung
dan menghabatnya. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan tipe
peneitian studi kasus. Instrumen yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi.

Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, tim sukses pasangan
Abdul Hafidz-Bayu Andriyanto telah menjalankan strategi marketing politik
secara efektif dan tepat sasaran. Tim berhasil memanfaatkan sumber daya yang
dimiliki baik oleh Abdul Hafidz maupun Bayu Andriyanto dengan maksimal.
Dalam menyusun strategi marketing politik, tim sukses melakukan pemetaan dan
segmentasi terhadap kelompok masyarakat. Kemudian tim mengembangkan
progam marketing yang terdiri dari product, promotion, price, dan place
disesuaikan dengan karakteristik dari setiap segmen.

Kemenangan pasangan Abdul Hafidz-Bayu Andriyanto tidak terlepas dari
beberapa faktor pendukung diantaranya yaitu, popularitas yang dimiliki Abdul
Hafidz, modal finansial yang cukup, adanya dukungan dari partai politik, dan
sumber daya tim sukses yang sudah pengalaman dan memiliki struktur kuat
sampai ditingkat desa. Adapun yang menjadi kendala dalam menjalankan strategi
marketing politik pasangan Hafidz-Bayu yaitu, ketatnya persaingan, adanya upaya
penjegalan dari parpol atas majunya Abdul Hafidz-Bayu Andriyanto melalui jalur
independen, dan adanya kampanye hitam yang diarahkan kepada pasangan Abdul
Hafidz-Bayu Andriyanto.

Kata Kunci: Marketing Politik, Pemilihan Bupati Rembang.



ABSTRACT

Name : Abdul Muid
Study Program : Political Science

THE APPLICATION OF POLITICAL MARKETING IN LOCAL
ELECTION
(Case Study of Political Marketing Independent Candidates Abdul Hafidz-
Bayu Andriyanto in Local Election in 2015)

The local election on 09 December became an important momentum in the
maturation of democracy in the country. This election was different from the
previous election because it was done simultaneously in 264 regions. Of the
amount, according to a study found by the Indonesia Servey Scale (SSI), showed
independent candidates who advanced in the election in 2015 were only 35%. Of
that amount, which recorded a victory of only 14,4%. In central java there are
only 4 pairs of independent candidates. Of the four pairs that independent
candidates are only candidate pair Hafidz-Bayu who won the victory. From the
facts above, it is very interesting to examine the political marketing strategy of
the Hafidz-Bayu independent.

This research was conducted to find out the application of political
marketing strategy of candidate pair Hafidz-Bayu and what factors are the
supporters and obstacle. This research uses qualitative approach with case study
research type. Instruments used in this study are in-depth interviews, observation,
and documentation.

Based on this study shows that, the team's success of Abdul Hafidz-Bayu
Andriyanto has run a political marketing strategy effectively and on target. The
team managed to utilize resources owned by both Abdul Hafidz and Bayu
Andriyanto maximally. In formulating a political marketing strategy. Then the
team conducted mapping and segmentation to the community groups. The team
develop marketing programs consisting of product, promotion, price, and place
tailored to the characteristics of each segment.

The victory of Abdul Hafidz and Bayu Andriyanto not apart from some
supporting factors, such as the popularity of Abdul Hafidz, Sufficient financial
capital, support from political parties, and resources of successful teams that are
professional and have strong structures up to the village level. As for the obstacles
in carrying out Hafidz-Bayu's political marketing strategy is, As for The obstacles
in implementing Hafidz-Bayu's political marketing strategy is, There was an
attempt by the Political Party to thwart Hafidz-Bayu’s go forward through
independent channels, and a black campaign directed at Hafidz-Bayu'’s.

Keywords: Political Marketing, The Election of Bupati Rembang
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