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ANALISIS PEMASARAN IKAN BANDENG
DI KELOMPOK PEMBUDIDAYA IKAN MINA LESTARI
KECAMATAN PATEBON KABUPATEN KENDAL

M. Mabrur Syahri Shidig*, Sri Wahyuningsih**, Endah Subekti***

ABSTRAK

Ikan bandeng adalah komoditas yang mudah rusak, sehingga dalam
pemasarannya harus mendapatkan perhatian yang serius. Panjang pendeknya
saluran pemasaran akan berpengaruh pada kualitas, biaya, margin, keuntungan
dan efisiensi. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui saluran pemasaran
ikan bandeng, mengetahui margin pemasaran dan farmer’s share ikan bandeng
dan mengetahui efisiensi saluran pemasaran ikan bandeng di Kelompok
Pembudidaya Ikan Mina Lestari Kecamatan Patebon Kabupaten Kendal. Metode
penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif, dan untuk menentukan lokasi
penelitian dilakukan secara purposive. Kemudian untuk menentukan responden
produsen digunakan metode sensus, sementara metode untuk menentukan
responden pedagang sampai konsumen menggunakan metode snowball sampling.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: terdapat tiga saluran pemasaran ikan
bandeng, yaitu : untuk saluran 1: dari produsen sampai ke konsumen melewati
pengumpul dan pasar institusional, saluran 2: dari produsen sampai ke konsumen
melewati pengumpul dan pedagang pengecer, saluran 3: dari produsen sampai ke
konsumen melewati pengumpul, pedagang besar dan pengecer. Margin pemasaran
dan farmer’s share pada tiap saluran yaitu saluran 1 sebesar Rp. 14.000 dan
53,33%, saluran 2 sebesar Rp. 2.000 dan 88,89%, saluran 3 sebesar Rp. 3.000 dan
84,21%. Nilai efisiensi pemasaran ikan bandeng pada pedagang pengumpul
(0,013), pasar institusional (0,376), pedagang besar (0,018) dan pedagang
pengecer (0,045).

Kata kunci: Analisis pemasaran, margin, efisiensi, ikan bandeng.
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MARKETING ANALYSIS OF MILKFISH

IN “MINA LESTARI” FISH FARMER GROUPS
PATEBON DISTRICT KENDAL REGENCY

M. Mabrur Syahri Shidig*, Sri Wahyuningsih**, Endah Subekti***

ABSTRACT

Milkfish is a perishable commodity, so on the marketing process should
get special attention. Length of marketing channel can affect the quality, cost,
margin, profit and efficiency. The aim of this research are to find out the
marketing channel of milkfish, marketing margin, farmer’s share and the
efficiency of milkfish’s marketing channel in “Mina Lestari” Fish Farmer Groups
Patebon District Kendal Regency. The research method used is descriptive
method, to determine the research sites done purposively, to determining
respondent fish farmer used census methods. While the methods to determine the
seller respondent until the consumer use snowball sampling method. The result of
this research showed that there are three milkfish marketing channels, they are:
1) From producer to consumer passes the collector, and institutional market, 2)
From producer to consumer passes the collector and retailer, 3) From producer to
consumer passes the collector, big trader and retailer. Marketing margin and
farmer’s share every channel are: 1) Rp. 14,000,- and 53.33 %, 2) Rp. 2,000,- and
88.89 %, 3) Rp. 3,000,- and 84.21 %. The efficiency of milkfish marketing from
the collector is 0.013, the institutional market is 0.376, big trader is 0.018 and
retailer is 0.045.

Key words: marketing analysis, margin, efficiency, milkfish.
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