
1 
 

 

ANALISISPENGARUH HARGA JUAL DAN BIAYA PROMOSI 

TERHADAP PENJUALAN PAKET UMROH PADA PT 

GALATAMA TOUR AND TRAVEL TAHUN 2013 - 2015 

 

 

 

 

 

 

 

 

 SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat 

Untuk menyelesaikan Program Sarjana (S1) 

pada Program SarjanaFakultasEkonomi 

Universitas Wahid Hasyim 

 

DisusunOleh : 

Muthohirin 

NIM 121010325 

 

FAKULTAS EKONOMI  

UNIVERSITAS WAHID HASYIM 

SEMARANG 

2017 

 

i 



2 
 

 

PENGESAHAN SKRIPSI 

 

NamaPenyusun : Muthohirin 

Nomor Induk Mahasiswa : 121010325 

Fakultas/Jurusan : Ekonomi/Manajemen 

Judul skripsi           : Analisis Pengaruh Harga Jual dan 

BiayaPromosiTerhadap Penjualan  Paket Umroh Pada  PT. Galatama Tour 

and Travel Tahun 2013 – 2015 

 

Telah diuji dan dipertahankan didewan penguji pada tanggal 08 maret 2017 dan 

dinyatakan lulus 

SUSUNAN DEWAN PENGUJI 

 

1. Dosen penguji I   1.  Dosen  pembimbing I 

 

 

Maskudi, SE.,MM    Hasan SE. M. Sc 

(NPP. 03.11.0198)    (NPP. 03.05.1. 0125) 

2. Dosen penguji II   2. .  Dosen  pembimbing II 

 

 

Nanang Yusroni, SE. M. Si   Atiq  amjadallah alfi, SE,M.Si 

(NPP. 03.05.1.0131)   (NPP. 03.07.1. 0158) 

3. Dosen penguji III 

 

 

Atiq  amjadallah alfi, SE,M.Si. 

(NPP. 03.07.1. 0158)  

 

Semarang 8 Maret 2017 

Mengetahui 

Dekan Fakultas Ekonomi  

Universitas Wahid Hasyim Semarang 

 

 

Khanifah,SE.,M.Si,Akt 

(NPP.03.05.1.0130) 

 



3 
 

 

 

PERNYATAAN 

 

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi saya yang berjudul “Analisis 

Pengaruh Harga Jual dan Biaya Promosi Terhadap Penjualan Pada PT.Galatama 

Tour and Travel Tahun 2013-2015” adalah karya sendiri dan belum diajukan 

dalam bentuk apapun kepada perguruan tinggi manapun. Sumber informasi yang 

berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari 

penulis lain telah disebut dalam  teks dan tercantum dalam bentuk daftar pustaka 

di bagian akhir skripsi ini. 

 

 

Semarang,   Februari 2017 

 

 

Muthohirin 

121010325 

 

 

 

 

 

 

 

 

iii 



4 
 

 

 

 

 

MOTTO 

 “Hati-hati dalam melangkah” 

 

PERSEMBA HAN 

Dengan ketulusan hati dan kerendahan diri, saya persembahkan karya ini untuk: 

 Kedua orang tua Bapak Munandar Dan Ibu Munandiroh yang selalu 

memberi dukungan dan kasih sayang sehingga bisa meraih cita-cita yang 

saya inginkan. 

 Keluarga besar saya yang selalu mendukung segala aktifitas kuliah saya. 

 Kepada Niken Palupi yang selalu memberikan Spirit. 

 Kepada Muammar Ismail Yang selalu membantu saya dalam mengerjakan 

skripsi 

 Kepada teman-teman ekstensi Fakultas Ekonomi angkatan tahun 2012 

yang selalu kompak dalam segala hal. 

 Kepada Dosen pembimbing Bapak Hasan,SE,M.Sc Dan Bapak atiq 

amjadallah alfi, SE,M.Si. Terima kasih telah berkenan membimbing 

sehingga saya bisa menyelasikan studi dengan baik. 

 

 

 

 

 

 

 

 

iv 



5 
 

 

 

 

 

ABSTRACT 

 

Analisis Pengaruh Harga Jual Dan Biaya Promosi Terhadap Penjualan 

Paket Umroh Pada PT. Galatama Tour & Travel Pada Tahun 2013-2015 

Masalah pokok dalam penelitian ini adalah apakah harga jual dan biaya 

promosi berpengaruh terhadap penjualan paket umroh PT. Galatama tour & travel 

pada tahun 2013-2015. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh 

mana pengaruh harga jual dan biaya promosi terhadap peningkatan penjualan 

paket umroh PT. Galatama tour & travel pada tahun 2013-2015 dan untuk 

menganalisis hubungan dan pengaruh harga jual dan biaya promosi terhadap 

peningkatan penjualan  paket umroh PT. Galatama tour & travel pada tahun 2013-

2015 

Untuk mengaplikasikan tujuan tersebut maka digunakan metode deskriptif, 

metode analisis regresi linear berganda, analisis korelasi linear 

berganda.Berdasarkan hasil analisis regresi maka diperoleh persamaan Y  = 

48,216  - 1,2E-006 X1+5,90E007 X2 +  e 

di mana b0 = 48,216  merupakan nilai konstant, dengan kata lain jika 

harga jual dan biaya promosi tidak berubah maka nilai penjualan paket umroh 

sebesar 48,216  unit, b1X1 = 1,2E-006 yang artinya apabila harga jual (X1)  

dinaikkan sebesar Rp.1per  unit  maka pengaruhnya penjualan  paket umroh akan 

menurun sebesar 0,0000012 unit, b2X2 = 5,90E007 yang artinya apabila biaya 

promosi  (X2) meningkat sebesar Rp. 1 maka pengaruhnya atas  penjualan akan 

meningkat sebesar 000000059 unit 

Dari hasil analisis korelasi antara harga jual dan biaya promosi, 

menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang signifikan dalam peningkatan 

penjualan sebab r = 0,554, sedangkan R2 = 0,527 yang artinya ada pengaruh dan 

hubungan yang simultan antara harga jual dan biaya promosi terhadap 

peningkatan penjualan Paket Umroh Pada PT. Galatama Tour & Travel-Semarang 
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