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ABSTRACT

Analisis Pengaruh Harga Jual Dan Biaya Promosi Terhadap Penjualan
Paket Umroh Pada PT. Galatama Tour & Travel Pada Tahun 2013-2015

Masalah pokok dalam penelitian ini adalah apakah harga jual dan biaya
promosi berpengaruh terhadap penjualan paket umroh PT. Galatama tour & travel
pada tahun 2013-2015. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh
mana pengaruh harga jual dan biaya promosi terhadap peningkatan penjualan
paket umroh PT. Galatama tour & travel pada tahun 2013-2015 dan untuk
menganalisis hubungan dan pengaruh harga jual dan biaya promosi terhadap
peningkatan penjualan paket umroh PT. Galatama tour & travel pada tahun 2013-
2015

Untuk mengaplikasikan tujuan tersebut maka digunakan metode deskriptif,
metode analisis regresi linear  berganda,  analisis korelasi linear
berganda.Berdasarkan hasil analisis regresi maka diperoleh persamaan Y =
48,216 - 1,2E-006 X1+5,90E007 X2 + e

di mana b0 = 48,216 merupakan nilai konstant, dengan kata lain jika
harga jual dan biaya promosi tidak berubah maka nilai penjualan paket umroh
sebesar 48,216 unit, b1X1 = 1,2E-006 yang artinya apabila harga jual (X1)
dinaikkan sebesar Rp.1per unit maka pengaruhnya penjualan paket umroh akan
menurun sebesar 0,0000012 unit, b2X2 = 5,90E007 yang artinya apabila biaya
promosi  (X2) meningkat sebesar Rp. 1 maka pengaruhnya atas penjualan akan
meningkat sebesar 000000059 unit

Dari hasil analisis korelasi antara harga jual dan biaya promosi,
menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang signifikan dalam peningkatan
penjualan sebab r = 0,554, sedangkan R2 = 0,527 yang artinya ada pengaruh dan
hubungan yang simultan antara harga jual dan biaya promosi terhadap
peningkatan penjualan Paket Umroh Pada PT. Galatama Tour & Travel-Semarang
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