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BIODATA 

 

I. Data Pribadi 

1. Nama    : Iga Answadana Ariani 

2. Alamat    : Jalan Sriwibowo Utara V No. 10 Semarang 

3. Tempat, Tanggal Lahir : Semarang, 29 November 1992 

4. Kewarganegaraan  : Indonesia 

5. Jenis Kelamin   : Perempuan 

6. Agama   : Islam 

7. No. HP   : 085799778410 

8. Email    : Igaanswadanna04@gmail.com 

II. Riwayat Pendidikan 

1. SDN Kembangarum SEMARANG lulus pada tahun 2005 

2. SMP N 16 SEMARANG pada tahun 2008 

3. SMK N 8 SEMARANG pada tahun 2011 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

MOTTO: 

“Barang siapa yang ditanyai perihal suatu ilmu pengetahuan tapi ia 

menyembunyikan, maka di hari kiamat orang itu akan dibelenggu dengan 

belenggu dari api neraka”. 

(HR. Abu Daud Turmudzi dan Hakim dari Abu Hurairah). 

 

PERSEMBAHAN: 

 Terima kasih atas segala doa dan dukungan yang tiada hentinya. Skripsi 

ini saya persembahkan untuk: 

 

        My beloved parent 

Ayahanda (Alm) Samsuri dan Ibunda Nur Aini 
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ABSTRAK 

 Retribusi pasar merupakan salah satu macam sumber penerimaan Daerah 

yang penting bagi Kota Semarang. Hal ini terbukti selama tahun anggaran 2011-

2014 realisasi penerimaan retribusi pasar mengalami peningkatan.  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh jumlah pedagang kios, 

jumlah pedagang los dan luas pasar terhadap penerimaan retribusi pasar di Kota 

Semarang. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder. 

Metode sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling 

(pedagang dan pasar Kota Semarang) dengan jumlah 10 pasar. Tingkat signifikan 

5% untuk setiap uji statistik dan uji asumsi klasik terpenuhi: Uji Normalitas, 

Multikolinearitas, Heteroskedastisitas, dan Autokorelasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel jumlah pedagang kios dan jumlah pedagang los 

tidak berpengaruh signifikan terhadap penerimaan retribusi pasar. Sedangkan 

variabel luas pasar memiliki pengaruh signifikan terhadap penerimaan retribusi 

pasar. Luas pasar sangat mempengaruhi penerimaan retribusi pasar, semakin 

luasnya pasar akan meningkatkan penerimaan retribusi pasar. Hasil uji F 

menunjukkan bahwa secara keseluruhan variabel jumlah pedagang kios, jumlah 

pedagang los, dan luas pasar secara bersama-sama dapat menunjukkan 

pengaruhnya terhadap penerimaan retribusi pasar. Nilai R² sebesar 0,684 yang 

berarti sebesar 68,4% variasi penerimaan retribusi pasar, sedangkan sisanya 

31,6% dijelaskan oleh variasi variabel lain diluar model penelitian ini. 

Kata kunci : penerimaan retribusi pasar, jumlah pedagang kios, jumlah pedagang 

los, dan luas pasar. 
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ABSTACT 

Retribution is one source market reception areas critical to Semarang. 

This is evident during the fiscal year 2011-2014 revenue realization increased 

market tax.  

This study aims to determine the effect of the number of merchant stalls, 

the number of merchant stalls and broad market acceptanse of retribution against 

market in Semarang. The data used in this research is secondary data. The 

sampling method used in this reseach is purposive sampling (traders and market 

Semarang) with the number of 10 market. Significant level of 5% for each 

statistical test and classical assumption is met: noemality test, multicollinearity 

test, heteroscedasticity test and autocorrelation test. The results showed that the 

variable amount and the amount sword sword stall los no significant effect on the 

market acceptance of retribution. While the broad market variables have a 

significant influence on the  market tax receipts. Broad market acceptance of 

retribution greatly affect the market. F test result showed that the overall variable 

number of merchant stalls, the number of merchant stalls and markets wide jointly 

can show its effect on the market acceptance of retribution. R
2
 value of 0,684 

means of 68,4% variatoins market tax receipts, while the remaining 31,6% is 

explained by variations in other variables outside our model. 

 

Kata kunci: market acceptance of retribution, the number of merchant stalls, the 

number of traders los and broad market. 
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