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MOTTO 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya sesudah 

kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), 

kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain, dan hanya kepada 

Tuhanmulah hendaknya kamu berharap” (QS. Al Insyirah, 5-8). 

 

“Ridho Allah berada pada ridho kedua orang tuanya, dan murka Allah (akibat) murka 

kedua orang tuanya” (HR. At-Tarmidzi). 

 

“Kegagalan terjadi karena terlalu banyak berencana tapi sedikit berfikir”. 

“Belajar dari kegagalan adalah hal yang bijak” 

”Ilmu adalah harta yang tak akan pernah habis”. 

 

 

 

 

 

 



 
 

v 
 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the factors that influence earnings management 

(Case Study of Cosmetic Sector Companies and Household Purposes Listed on the 

Indonesia Stock Exchange in 2014-2018) The method of determining the sample from 

this study is by purposive sampling according to predetermined criteria and obtained 

a sample of 9 manufacturing companies, 6 from cosmetics sub-sector companies, 3 

from household needs companies with an observation period for 5 years so that the 

number of samples was 45. The analysis technique used was multiple linear 

regression.  

Based on the results of the study show that managerial ownership and 

institutional ownership have no effect on earnings management, this means that the 

more managerial ownership and institutional ownership increases earnings 

management actions, leverage, profitability does not affect the earnings management 

earnings, this means the higher the size of the company, leverage, profitability and 

sales growth, the higher the action of earnings management. 

Keywords : Profit Management, Managerial Ownership, Institutional  Ownership, 

Company Size, Leverage, Profitability, Sales Growth 
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ABSTRAK 

FAKTOR – FAKTOR YANG MEMPENGARUHI MANAJEMEN LABA 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi 

manajemen laba (Pada Perusahaan Sektor Kosmetik Dan Keperluan Rumah Tangga 

Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Tahun 2014-2018) Metode penentuan 

sampel dari penelitian ini adalah dengan cara purposive sampling sesuai dengan 

kriteria yang telah ditentukan dan diperoleh sampel sebanyak 9 perusahaan 

manufaktur, 6 dari perusahaan sub sector kosmetik, 3 dari perusahaan keperluan 

rumah tangga dengan periode pengamatan selama 5 tahun sehingga jumlah amatan 

45. Teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda.  

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa kepemilikan manajerial dan 

kepemilikan institusional tidak berpengaruh terhadap manajemen laba. Hal ini berarti 

semakin meningkatnya kepemilikan manajerial dan kepemilikan institusional maka 

semakin menurunnya tindakan manajemen laba, leverage, profitabilitas juga tidak 

berpengaruh berpengaruh terhadap manajemen laba manajemen laba, hal ini berarti 

semakin tinggi ukuran perusahaan, leverage, profitabilitas dan pertumbuhan 

penjualan maka semakin meningkatnya tindakan manajemen laba. 

Kata kunci :  Manajemen Laba, Kepemilikan Manajerial, Kepemilikan Institusional, 

Ukuran   Perusahaan, Leverage, Profitabilitas, Pertumbuhan Penjualan 
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