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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan membuktikan pengaruh 

gaya hidup dan sikap gender  terhadap keputusan pembelian konsumen di Citra 

Mart KPRI Bina Citra Husada RSUP Dr.Kariadi Semarang. Populasinya adalah 

konsumen Citra Mart KPRI Bina Citra Husada RSUP Dr.Kariadi  Semrang. 

Sedangkan sempelnya adalah konsumen Citra Mart KPRI Bina Citra Husada 

RSUP Dr.Kariadi  Semrang. Sebanyak 100 responden, dengan teknik 

pengambilan sempel yang digunakan adalah kuisioner.  Analisa yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Analisis kuantitatif, dimana  dalam analisis tersebut 

mengunakan program SPSS versi 16.0. Berdasarkan hasil perhitungan 

menunjukan bahwa variabel gaya hidup dan sikap gender berpengaruh pada 

keputusan pembelian  adalah positif dan signifikan. Nilai t hitung dan signifikansi 

hitung semua variabel penelitian lebih besar dari pada nilai t tabel yaitu 1,660 dan 

lebih kecil dari signifikansi tabel 0,05. Sedangkan hasil uji signifikansi simultan 

(uji F) menunjukan bahwa nilai F hitung sebesar 94.051 lebih besar dari pada F 

tabel yaitu 0,05. Dan Adjusted R square 0.653 menunjukan bahwa 65,3 persen 

dari varian keputusan pembelian adalah dijelaskan oleh variabel independen 

dalam persamaan regresi. Sedangakan 34.7 persen lainya dijelaskan oleh variabel 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Sikap Gender,Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 This study aims to analyze and prove the influence of lifestyle and 

gender attitude on consumer purchasing decisions at Citra Mart KPRI Bina Citra 

Husada Hospital Dr.Kariadi Semarang. The population is consumers of Citra 

Mart KPRI Bina Citra Husada RSUP Dr. Kariadi Semarang. While the sample is 

consumers of Citra Mart KPRI Bina Citra Husada RSUP Dr.Kariadi Semarang. 

A total of 100 respondents, with the sampling technique used was a questionnaire. 

The analysis used in this study is quantitative analysis, in which the analysis uses 

the SPSS version 16.0 program. Based on the results of calculations show that the 

lifestyle variables and gender attitude influences on purchasing decisions are 

positive and significant. The value of t is calculated and the significance of the 

calculation of all research variables is greater than the value of t table which is 

1.660 and smaller than the significance of the table of 0.05. While the results of 

the simultaneous significance test (F test) show that the calculated F value of 

94,051 is greater than F table which is 0,05. And adjusted R square 0.653 shows 

that 65.3 percent of the variance in purchasing decisions is explained by the 

independent variables in the regression equation. While 34.7 percent are 

explained by other variables not examined in this study. 

 

Keywords: Lifestyle, Gender Attitude, Purchasing Decision 
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