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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh variabel kelompok 

referensi dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian produk shampo clear. 

Sampel penelitian ini adalah semua mahasiswa Universitas Wahid Hayim 

Semarang. Sampel yang diteliti sebanyak 100 responden. Data penelitian ini 

bersifat non-probability Sampling dengan metode accidental sampling. Faktor-

faktor yang diuji pengaruhnya terhadap keputusan pembelian adalah faktor 

kelompok referensi dan gaya hidup. Penelitian ini menggunakan analisis regresi 

linier berganda. Teknik pengujian dalam penelitian ini yaitu pengujian validitas 

dan realibilitas, sedangkan teknik analisis data menggunakan ujia asumsi klasik, 

uji t, uji F dan koefisien determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) 

terdapat pengaruh positif antara kelompok referensi dengan keputusan pembelian 

produk shampo clear, hal ini dibuktikan dengan nilai thitung sebesar 4,367 < dari 

ttabel sebesar 1,984 dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian 

hipotesa yang menyatakan bahwa Ha diterima. 2) terdapat pengaruh positif antara 

gaya hidup dengan keputusan pembelian produk shampo clear, hal ini dibuktikan 

dengan nilai thitung sebesar 4,710 < dari ttabel sebesar 1,984 dengan nilai 

signifikan 0,000 < 0,05. Dengan demikian hipotesa yang menyatakan bahwa Ha 

diterima. 3) terdapat pengaruh positif antara kelompok referensi dan gaya hidup 

berpengaruh simultan terhadap keputusan pembelian produk shampo clear, karena 

nilai Fhitung sebesar 51,893 < dari Ftabel sebesar 3,90 dengan signifikan 0,000 < 

0,05. Dengan demikian hipotesa yang menyatakan bahwa Ha diterima. 

Berdasarkan perhitungan determinasi (R
2
) diperoleh hasil sebesar 0,517 (51,7%), 

hal ini membuktikan bahwa untuk meningkatkan keputusan pembelian shampo 

clear perlu memerhatikan kelompok referensi dan gaya hidup. 

 

Kata Kunci : Kelompok Referensi, Gaya Hidup dan Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the effect of reference and lifestyle group 

variables on purchasing decisions for clear shampoo products. The research 

sample was all students of the Wahid Hayim University Semarang. The sample 

studied was 100 respondents. This research data is non-probability sampling with 

accidental sampling method. The factors tested for their influence on purchasing 

decisions are reference group factors and lifestyle. This study uses multiple linear 

regression analysis. The testing technique in this study is testing validity and 

reliability, while the data analysis technique uses classical assumptions, t test, F 

test and coefficient of determination. The results of the study show that: 1) there is 

a positive influence between the reference group and the decision to purchase 

clear shampoo products, this is evidenced by the value of t count of 4.367 < from 

the table of 1.984 with a significant value of 0.000 < 0.05. Thus the hypothesis 

states that Ha is accepted. 2) there is a positive influence between lifestyle and 

clear shampoo product purchasing decisions, this is evidenced by the value of 

tcount of 4.710 < of ttable of 1.984 with a significant value of 0.000 < 0.05. Thus 

the hypothesis states that Ha is accepted. 3) there is a positive influence between 

reference groups and lifestyle simultaneous effects on purchasing decisions for 

clear shampoo products, because the calculated F value is 51,893 < from Ftable 

of 3.90 with a significant 0,000 < 0.05. Thus the hypothesis states that Ha is 

accepted. Based on the calculation of determination (R2) obtained a result of 

0.517 (51.7%), this proves that to improve purchasing decisions clear shampoo 

needs to pay attention to the reference group and lifestyle. 

 

 

Keyword : Reference Groups, Lifestyle and Purchase Decisions. 
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