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Fahreza Sonia Putri*. Lutfi Aris Sasongko **Shofia Nur Awami.*** 

 

ABSTRAK 

 

Buah kawis merupakan buah langka yang tumbuh di Kabupaten Rembang, yang 

memiliki bentuk, aroma dan rasa yang khas. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui jalur pemasaran, pemasaran marjin dan efisiensi pemasaran 

dalam pemasaran sirup kawis. Metode dasar yang digunakan adalah metode 

deskriptif, penentuan sampel lokasi dengan  purposive sampling dan sampel 

responden dengan snowball sampling yang terdiri dari 1 produsen, 2 pedagang 

besar, 22 pedagang pengecer dan 10 konsumen akhir. Data yang digunakan adalah 

data primer dan sekunder yang diambil pada bulan Desember 2017 dengan teknik 

wawancara, pencatatan dan observasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada 

tiga saluran pemasaran sirup kawis. Saluran I : Produsen-Konsumen Akhir, 

saluran II : Produsen-Pedagang Pengecer-Konsumen Akhir dan saluran III : 

Produsen-Pedagang Besar-Pedagang Pengecer-Konsumen Akhir. Marjin 

Pemasaran pada saluran I tidak terbentuk karena harga yang ditentukan produsen 

dan harga yang diterima konsumen sama. Marjin pemasaran saluran II Rp 3.400 

per botol dan saluran III Rp 6.500 per botol. Pemasaran sirup kawis sudah efisien, 

karena ketiga saluran pemasaran mempunyai persentase marjin yang rendah 

(saluran I = 0%, saluran II = 11,9% and saluran III = 21,6%) dan producer’s share 

tinggi (saluran I = 100%, saluran II = 88% and saluran III = 79,4%). Saluran 

pemasaran yang paling efisien adalah saluran I karena semakin pendek saluran 

pemasaran maka semakin efisien pemasaran tersebut.  

 

Kata kunci : producer’s share, saluran pemasaran, marjin pemasaran, efisiensi 

pemasaran. 
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(Case Study in UD “Karya Bakti Makanan dan Minuman” Rembang Regency) 

 

Fahreza Sonia Putri*. Lutfi Aris Sasongko **Shofia Nur Awami*** 

 

ABSTRACT 

 

Kawis fruit is a rare fruit that grows in Rembang Regency, which has a special 

shape, fragrant and taste. The purpose of this research is to determine the 

marketing channels, marketing margin and marketing efficiency in the marketing 

of kawis syrup. The basic method used was the descriptive method, determination 

of the sample of location is done by purposive method. The determination of the 

sample of respondents is done by snowball sampling consisted of one producer , 2 

wholesalers, 22 retailers and 10 consumers. The data used were primary and 

secondary data taken in December 2017 with interview techniques, recording and 

observation. The result of this research showed that there were three patterns of 

kawis syrup marketing channels. Channels I : producer-consumer, channels II : 

producer-retailer-consumer and channels III : producer-wholesalers-retailers-

consumers. The marketing margins on channel I is not formed because the price 

specified by the producer and the price the consumer receives is the same. The 

marketing margins on channel II Rp 3.400/bottle and channel III Rp 6.500/bottle. 

Marketing kawis syrup is efficient because the three marketing channels have a 

low percentage of margins (channels I = 0%, channels II = 11,9% and channels III 

= 21,6%) and high producer’s share that is more than (channels I = 100%, 

channels II = 88% and channels III = 79,4%). The most efficient marketing 

channel is channel I because shorter the marketing channel, more efficient the 

marketing. 

 

Keywords: producer’s share, marketing channels, marketing margin,marketing 

efficiency. 
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